Ideja organizovanja kampanje je nastala iz potrebe resavanja ak-
tuelnog problema koji se tice vizuelne kulture grada Novog Sada.
Nepostojanje adekvatnih prostora za plakatiranje, logika instant
kapitalizma i opsta zagadenost urbane sredine propagandnim ma-
terijalima poput lepljenja istih na drvece, zgrade, stubove i ostale za
to neadekvatne lokacije, kao i prenatrpanost bilbordima i ostalim
sredstvima javnog ili privatnog informisanja je situacija u kojoj se na-
lazi grad Novi Sad. Potrebno je istaci da je ovo nesumnjivo jedan vid
vizuelne kontaminacije, koje dozivljava svoju ekspanziju nesaves-
nom uzurpacijom pomenutih prostora od strane plakatera i onih koji
ih za taj posao placaju.

Analizom, razmatranjem i individualnim ili kolektivim aktivizmom
mozemo doprineti pozitivnoj promeni tako da ¢emo na taj problem
upozoriti adekvatnom kampanjom, koja bi bila namenjena gradskoj
upravi i svim gradanima.

Informacioni karakter kampanje c¢e doprineti poboljsanju svesti gra-
dana o potrebi vizuelne kulture urbane sredine i svojim jezikom ¢e
upozoriti gradske uprave da vise brinu o kontroli i legislativi, koja bi
resila problem kontaminacije koja je na granici vandalizma.
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VIZUELNA DE/KONTAMINACIJA

dizajnerski pokret obnove vizuelne

kulture grada Novog Sada

4 -8.5.2009./ radionica / Omladinski centar - CK13, Novi Sad
1.7.-7.7.2009./ izlozba / Novi Sad - centar, studentski grad
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WITH FINANCIAL SUPPORT 9@
OF THE MINISTRY OF CULTURE e . .
OF THE SLOVAK REPUBLIC Clty Of NOVI Sad
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Tamara Cordas, Tamara Maksimovi¢
Tomislava Sekuli¢, Verica Veljkov, Jovana lli¢, Marina Milanovi¢

Dimitrije Pajtic, Jelena Ristic, Velimir Andrejevi¢, Dusan Zaklan

Bojana Knjezevi¢, Marko Brkié¢, Marko Ubovi¢, Dusan Bra

AUTORI KAMPANJE
Ana Stefanovié, Anton Beres
Ivan Beres, Miroslav Daj¢
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\\Q zelene povriine 1  kampanja 1/ autori: Dimitrije Pajti¢, Jelena Risti¢, Velimir Andrejevi¢, Dusan Zaklan
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. zgrade i ograde 4  kampanja 4 / autori: Tomislava Sekuli¢, Verica Veljkov, Jovana lli¢, Marina Milanovi¢

ulice 5  kampanja 5/ autori: Ivan Beres, Miroslav Daj¢
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